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Podręcznik obejmuje 7 rozdziałów. Zapoznaje m.in. z oprogramowaniem komputerowym w reklamie, językiem w reklamie,
podstawami kompozycji obrazu, liternictwem, materiałami i technikami stosowanym w  reklamie, tworzeniem wybranych
produktów reklamowych oraz kalkulacją cen produktów reklamowych. Na końcu książki znajduje się bibliografia.

POBIERZ:
– plan zajęć dydaktycznych (format docx, format pdf)
– tabele, teksty do uzupełnienia i krzyżówki do ćwiczeń w podręczniku (format docx)

UWAGA!
Nauczycielom, na ich wyraźne życzenie:
– wysyłamy mailowo bezpłatne odpowiedzi do ćwiczeń (prosimy o podanie w zamówieniu własnego adresu e-mail oraz danych
szkoły)
– całostronicowe wybrane ilustracje.

Spis treści
1. OPROGRAMOWANIE KOMPUTEROWE W REKLAMIE

1.1. Grafika rastrowa

      1.1.1. Formaty zapisu plików w grafice rastrowej

      1.1.2. Programy służące do tworzenia i obróbki grafiki rastrowej

1.2. Grafika wektorowa

      1.2.1. Formaty zapisu grafiki wektorowej

      1.2.2. Programy służące do edycji grafiki wektorowej

1.3. Grafika trójwymiarowa
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1.4. Przygotowywanie materiałów do druku

1.5. Edytory dźwięku

1.6. Opracowywanie filmów i animacji

1.7. Modele barw stosowane w grafice komputerowej

2. JĘZYK W REKLAMIE

2.1. Tekst reklamowy

2.2. Pisanie tekstów reklamowych

3. PODSTAWY KOMPOZYCJI OBRAZU

3.1. Kompozycja

3.2. Reguły kompozycji

      3.2.1. Proporcja

      3.2.2. Równowaga

      3.2.3. Rytm

      3.2.4. Spójność

      3.2.5. Odległość

      3.2.6. Hierarchia elementów projektu

      3.2.7. Kontrast

3.3. Elementy kompozycji obrazu

      3.3.1. Płaszczyzna

      3.3.2. Linia

      3.3.3. Kształt

      3.3.4. Faktura

      3.3.5. Barwa

      3.3.6. Perspektywa

4. LITERNICTWO W REKLAMIE

4.1. Historia krojów pisma

4.2. Budowa liter

4.3. Krój pisma i jego cechy

4.4. Systematyka krojów pisma

4.5. Style krojów pisma

4.6. Elementy typografii

      4.6.1. Dobór kroju i odmiany pisma

      4.6.2. Kompozycja liternicza

4.7. Techniki wykonywania napisów

5. MATERIAŁY I TECHNIKI REKLAMY
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5.1. Materiały stosowane w reklamie

      5.1.1. Papier

      5.1.2. Folie samoprzylepne

      5.1.3. Podłoża twarde z tworzyw sztucznych

      5.1.4. Podłoża miękkie z tworzyw sztucznych

5.2. Techniki drukarskie

      5.2.1. Tradycyjne techniki drukarskie

      5.2.2. Nowoczesne techniki drukarskie

      5.2.3. Inne techniki nanoszenia grafiki na materiałach reklamowych

5.3. Urządzenia do produkcji materiałów reklamowych

5.4. Sprzęt fotograficzny

5.5. Podstawy fotografii

5.6. Fotografia na potrzeby reklamy

6. TWORZENIE WYBRANYCH PRODUKTÓW REKLAMOWYCH

6.1. Budowanie systemu identyfikacji wizualnej

      6.1.1. Tożsamość i wizerunek marki

      6.1.2. Identyfikacja wizualna firmy

      6.1.3. Znaki identyfikujące firmę

      6.1.4. Znak jako nośnik reklamy

      6.1.5. Marketing doświadczeń

6.2. Druki akcydensowe

      6.2.1. Papier firmowy i koperta

      6.2.2. Wizytówka

      6.2.3. Ulotka reklamowa

      6.2.4. Folder, katalog

      6.2.5. Kalendarz

      6.2.6. Plakat i afisz

6.3. Projektowanie reklamy zewnętrznej

      6.3.1. Zewnętrzna reklama drukowana

      6.3.2. Reklama na samochodach

      6.3.3. Digital signage

      6.3.4. Reklama ambientowa

      6.3.5. Reklama partyzancka

      6.3.6. Event marketing

      6.3.7. Inne formy reklamy zewnętrznej
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6.4. Wystawa sklepowa

      6.4.1. Rodzaje witryn sklepowych

      6.4.2. Szyld reklamowy

      6.4.3. Rodzaje wystaw sklepowych

      6.4.4. Oświetlenie wystawy i sprzęt wystawowy

      6.4.5. Zasady aranżacji okien wystawowych

      6.4.6. Rodzaje układów kompozycyjnych na wystawie

6.5. Opakowanie

6.6. Ogłoszenie prasowe

6.7. Reklama internetowa

      6.7.1. Podstawowe narzędzia reklamy w internecie

      6.7.2. E-mail marketing

      6.7.3. Media społecznościowe

      6.7.4. Marketing wirusowy

      6.7.5. Reklama w podcastach

      6.7.6. Strona internetowa

      6.7.6.1. Etapy projektowania strony internetowej

      6.7.6.2. Podstawowe elementy strony internetowej

      6.7.6.3. Użyteczność strony internetowej, kompozycja i prace nad tekstem

      6.7.6.4. Układy stron internetowych, strony mobilne i responsywne

      6.7.6.5. Systemy zarządzania treścią (CMS)

      6.7.6.6. Języki tworzenia stron internetowych

6.8. Reklama radiowa

6.9. Reklama wideo

7. KALKULACJA CEN PRODUKTÓW REKLAMOWYCH

7.1. Rodzaje kosztów

7.2. Kalkulacja kosztów

7.3. Kosztowe metody ustalania cen

Przykładowe strony
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O Autorce
Małgorzata Pańczyk – absolwentka Uniwersytetu Gdańskiego wydziału ekonomiki, studiów podyplomowych rachunkowość
przedsiębiorstw oraz grafika komputerowa i multimedia, nauczyciel dyplomowany przedmiotów zawodowych w Zespole Szkół
Ekonomiczno-Handlowych w Olsztynie, egzaminator w zawodach: sprzedawca, technik handlowiec, technik ekonomista oraz
technik rachunkowości.
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