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Przewidywane osagniecia ucznia

Lp. Temat zaje¢ Uczai zna, wie, rozumie Ucz# potrafi Uwagi
WYNIK FINANSOWY, SYSTEM FINANSOWY PODMIOTU GOSPODAR CZEGO CD.
1 | Zapoznanie z programem nauczania
2-3 Analiza ekonomiczna — zadania i etapy prac co to jest analiza ekonomiczna okresli¢ podstawowe warunki
analitycznych zadania analizy prawidtowej analizy
jakie g etapy prac analitycznych wyjasni¢, na czym polegajkolejne
etapy prac analitycznych
4-5 Metoda poréwna(odchylen) na czym polega metoda poréuina wyjasni¢, co to g odchylenia
bezwzgédne i wzgédne
obliczy¢ odchylenia i dokonaich
interpretaciji
6—7 Metoda kolejnych podstauiie do czego stzy metoda kolejnych obliczy¢ wptyw réznych czynnikdéw na| < ¢wiczenia
podstawié odchylenie
konstrukcg projektu z wykorzystaniem zinterpretowa wyniki obliczen
poznanych metod sporzdzi¢ projekt
8 Analiza wskanikowa na czym polega metoda analizy okresli¢ zestaw standardowych
wskaznikowej wskaznikow
9-10 | Wskaniki rentowndci (zyskowndci) najczsciej obliczane wskaniki obliczy¢ i interpretowa wskaniki * ¢wiczenia
rentowngci
11-12 | Wskaniki sprawndci (aktywndci) wskazniki wykorzystywane w analizie obliczy¢ i interpretowa wskazniki  ¢wiczenia
13-14 | Wskaniki zadtuzenia (wspomagania) wskazniki wykorzystywane w analizie obliczy¢ i interpretowa wskazniki  ¢wiczenia
15-16 | Wskaniki ptynndsci finansowej rodzaje wskanikéw do oceny plynrgi obliczy¢ i interpretow@ wskazniki * ¢wiczenia
finansowej
17-20 | Wskanikowa ocena kondycji ekonomiczno- konstrukcg projektu w zakresie analizy sporadzi¢ projekt analizy * bilans, rachunek

-finansowej przedsbiorstwa — zadania egzaminacyjn

11

ekonomicznej

ekonomicznej i przeprowadzanaliz
ekonomiczg w badanym zakresie

zysku i strat




21-22 | Analiza progu rentowsci » czynniki wptywapce na wysok& zysku | »  obliczy¢ ilosciowy i wartgiciowy prég | « ¢wiczenia
* co jest istof analizy progu rentowrai rentowngci
e sporadzi¢ projekt i przeprowadzi
analiz w badanym zakresie
23-24 | Analiza kosztow « zasadné¢ sporzdzania analizy kosztéw ¢ obliczy¢ wysokaé kosztow przy * ¢wiczenia
wzrascie produkciji
25 Powtorzenie materiatu
26 Sprawdzian
ROLA | ZNACZENIE KONTROLI PROCESU GOSPODARCZEGO
27-28 | Pgjcie i rodzaje kontroli * pojecia kontroli * uzasadri znaczenie procesu kontroli
« funkcje kontroli
» rodzaje kontroli
29-30 | Instytucje kontroli zewtrznej « organy kontrolne i zakres ich dziatania| « omoéwi zasady kontroli na dowolnym
* pojecie instancyjnéci przyktadzie (R)
* przypisa sprawy i decyzje do
odpowiednich organéw kontrolnych
31-32 | Elementy procesu kontrolnego » etapy procesu kontroli * wymieni okresy kontroli w rénych
« metody i sposoby kontroli typach podmiotéw
e postpowanie pokontrolne » przeanalizowa protokoty kontroli
33 Czynniki skuteczri@i procesu kontrolnego « cechy skutecznego systemu kontroli | « poda przyktady skuteczrimi systemu
wewretrznej kontroli zewrgtrznej
34 Sprawdzian
ORGANIZACJA DZIALA N MARKETINGOWYCH W JEDNOSTCE ORGANIZACYJNEJ
35 Pogcie i geneza marketingu e pojecie marketingu * wyjasni¢ istot marketingu
« ewolucg marketingowej koncepcji
zarzdzania
36 Orientacje rynkowe rozwoju firmy « konieczng¢ pozyskania klienta « okresli¢ role i znaczenie marketingu
* analiz SWOT * wyjasni¢ istot marketingu
37 Motywy pos¢powania nabywcow » podziat potrzeb nabywcow e okresli¢ motywy posgpowania
e podziat débr i ustug zaspokajajch nabywcow
potrzeby
38 Otoczenie marketingowe « elementy mikro- i makrootoczenia * poda przyktady wptywu otoczenia na|
postpowanie podmiotow
gospodarczych
39 Proces zakupu » etapy procesu zakupu * wymieni¢ etapy procesu zakupu




40 Koncepcja marketingu mix * wymienic elementy marketingu uzasadni pojecie marketingu mix
41-42 | Segmentacja rynku e pojecie segmentacji wymieni¢ przyczyny segmentacji
« kryteria segmentacji dokon& segmentaciji rynku
« cechy rynku docelowego okresli¢ rynki docelowe
43 Pogcie i przedmiot badamarketingowych « cel i obszary badamarketingowych wyjasni¢ cel bada marketingowych
Rodzaje informacji w badaniach marketingowych
44 Badania marketingowe a badania rynku. Badania | « zrddta informaciji rynkowej okresli¢ determinanty badepoda
ilosciowe i jakdciowe . rodza_lje bad’amarket?ngowych _przy,kiadyz’rédelr pierwotnych
» podziat bada marketingowych i wtdrnych
+ obszary bada omowic badania iléciowe
i jakosciowe
45 Metody bada marketingowych * metody badawcze w marketingu ocent skuteczné& metod badawczych
« charakterysty& wtornychzrédet
pozyskania informacji
46 Dobdr préby i okréanie jej liczebnéci * pojecie préby wymieni¢ etapy bada
e kryteria doboru préby okresli¢ metody doboru préby
« metody doboru losowego okresli¢ liczebnd¢ badanej proby
« metody doboru nielosowego
47 Ankieta jako podstawowe nadzie badawcze * pojecie i cechy ankiety wymienic rodzaje ankiet
« etapy konstrukcji kwestionariusza okresli¢ zasady konstrukcji
e czesci skladowe kwestionariusza kwestionariusza
interpretowa wyniki bada
48 Sprawdzian
GOSPODAROWANIE PRODUKTEM
49 Pogcie i klasyfikacja produktow * poda definicj¢ produktu dokon& klasyfikacji produktow
* marketingowe poziomy produktu
« funkcje produktu
» rodzaje produktéw konsumpcyjnych
50-51 | Cyklzycia produktu » fazyzycia produktu scharakteryzowacykl zycia produktu
wymieni¢ zabiegi wydhiajace zycie
produktu
okresli¢ przyczyny pozostawania
produktéw w poszczegdblnych fazach
52 Wprowadzanie na rynek nowych produktow « przyczyny wprowadzania nowych wymieni etapy rozwoju nowego

produktéw

produktu




cechy nowych produktow

53-54 | Ocena i kontrola jaka produktu * pojecie jakaci produktu » okresli¢ czynniki wptywapce na
« metody oceny jakai jakaosé¢ produktu
55-56 | Dziataln& normalizacyjna * podstawowe p@fia zwhzane * poda przyktady zwhzane
z normalizacj i standaryzagj z normalizacj i standaryzagj
« certyfikacja i atestowanie
57 Budowa i klasyfikacja norm. * rodzaje norm » okresli¢ korzysci ze stosowania norm
» skorzysta z informacji o produktach
z norm, prospektéw i poradnikow
58 Oznakowanie towaréw * pojecie i rodzaje znakow towarowych | ¢ uzasadrd przyczyny ochrony znakow
» zasady rozmieszczania znakow towarowych
towarowych
» kod kreskowy
59 Opakowanie produktu * rodzaje opakowa » tendencje rozwoju opakowa
» zasady projektowania opakoiva
60 Funkcje opakowa » funkcje opakowa » odczytd oznakowanie opakouia
61 Magazynowanie produktéw « czynniki obnzajace jakd¢ produktow » okresli¢ zasady magazynowania
W czasie magazynowania produktéw
e zZmiany zachodgce e rozpoznawé podstawowe WKTiwosCi
w przechowywanych produktach produktéw
62 Marka produktu * pojecie i rodzaje marek o okresli¢ role marki produktu
e pod& przyktady marek
« Kkorzysci ze stosowania marek
63 Sprawdzian
STRATEGIA CENY W JEDNOSTCE ORGANIZACYJNEJ
64 Pogcie i funkcje cen » definicje ceny » okresli¢ funkcje cen
e rodzaje cen
65 Czynniki ksztattujce wysokaéc¢ ceny * elementy ceny « omdwi¢ czynniki ksztattujce cer
66 Metody ustalania cen * metody ustalania cen (na podstawie | ¢« opis& metody ustalania cen i poda
kosztéw, popytu, konkurencji) przyktady
* cenow elastyczné& popytu » obliczy¢ elastycznéé cenovg
67 Strategie cenowe * rodzaje strategii cenowych « omdéwi strategie cenowe

taktyki cenowe
paradoksy cenowe




68 Metody rénicowania cen wplyw negocjacji na polity& cenow wymieni¢ rabaty cenowe
uzasadri wptyw rabatow na
gospodark zapasami

69 Sprawdzian

PROMOCJA PRODUKTU

70 Pogcie i instrumenty promociji zakres komunikacji marketingowe;j okresli¢ role promocji

pojecie promociji
instrumenty promaoc;ji

71 Etapy tworzenia strategii promocji funkcje promociji wymieni¢ etapy strategii promocji
opis& strategg pull i push

72 Reklama jako instrument promocji cele reklamy poda definicje reklamy

etapy tworzenia strategii reklamy okresli¢ rodzaje reklamy

73 Media reklamowe rodzaje mediow reklamowych ocent skuteczné mediow

srodki i nasniki reklamy
74-75 | Charakterystyka mediéw i ich dobor zalety i wady mediow reklamy dobrat media reklamowe dla
wybranych produktow

76 Aspekty prawne i moralne reklamy przyktady reklam kontrowersyjnych dostrzegé aspekty prawne reklamy

77 Uzupehiagca promocja sprzeda sposoby dotarcia do klienta okresli¢ znaczenie promocji sprzega

i przekonania o stuszia wyboru

78 Promocja konsumencka przyktady dziata na rzecz konsumenta wymieni¢ narzdzia promoc;ji

sktaniajce do zakupu konsumenckiej

79 Promocja handlowa przyktady dziata na rzecz pgrednikéw wymieni narzdzia promocji

handlowych sktaniage do nawjzania handlowej
wspOtpracy

80 Sprzedaosobista sposoby pozyskania klienta w sprzegal objasni¢ rolg sprzeday osobistej

osobistej poda przyktady sprzedesy osobistej
pojecia: akwizytor, agent, przedstawici
handlowy
81 Cechy dobrego sprzedawcy zaleznosé pomiedzy cechami poda cechy dobrego sprzedawcy
osobowdciowymi a sukcesem pod& zalety i wady sprzedst
w sprzeday osobistej
konieczndé¢ posiadania wysokich
kwalifikacji i wiedzy o produkcie
82 Etapy sprzeds osobistej proces sprzeds osobistej wskazé& przyktady etycznych

zasady komunikowaniagsz nabywcami

i nieetycznych zachowigprzy
sprzeday osobistej




83 Istotapublic relations wizerunek firmy scharakteryzowaznaczenigublic
Narzdziapublic relations cechypubl i_c rel ati_ons rel ati.ons_,’ - _ _

srodki public relations wymieni¢ narzdziapublic relations

84 Sponsoring i jego znaczenie obszary sponsoringu okresli¢ rodzaje sponsoringu
rodzaje sponsoringu pod& przyktady sponsoringu
Znaczenie sponsoringu

85 Relatywne znaczenie poszczegoélnych elementéw efekt synergii w promog;ji dobr& narzdzia promocji do rodzaju

promocji produktu, odbiorcow itp.
86 PowtGrzenie wiadondoi z promocji
87 Sprawdzian
DYSTRYBUCJA TOWAROW

88 Dystrybucija i jej funkcje pojecie dystrybucji wyjasni¢ isto dystrybuciji
roznice medzy sfen produkeji a sfex poda funkcje dystrybuciji
konsumpcji

89 Kanaty dystrybuciji pojecie kanatu dystrybuciji wymieni rodzaje kanatow dystrybucj
kryteria klasyfikacji kanatéw dystrybuciji
franchising jako specyficzny kanat
dystrybucji

90 Dobdr kanatéw dystrybucii wptyw diugadsci kanatow dystrybucji na okresla¢ czynniki decydujce
cere, jakas¢ i czas dostawy 0 wyborze kanatow
proces wyboru kanatéw dystrybucji dobra kanat dystrybucji do

wybranych produktéw

91 Wsp6tpraca i konflikty w procesie dystrybuciji okreslenie konfliktu w kanale wymieni¢ rodzaje konfliktow
dystrybucji pod& przyczyny konfliktéw
wptyw konfliktow na zakiécenie w procesie dystrybucji
wspotpracy

92 Logistyka w dystrybuciji pojecie logistyki marketingowej okresli¢ wptyw logistyki na
elementy systemu logistyki powodzenie sprzedg i poziom
marketingowej kosztow
struktue kosztow logistyki
marketingowej

93 Strategie dystrybucji scharakteryzow@astrategie dystrybucji

94-95 | Przepisy prawne regujog dziatania marketingowe praktyki ograniczajce konkurengj okresli¢ przepisy i instytucje

praktyki naruszajce interesy
konsumentéw

chronice interesy konsumenta
przeprowadzi postpowanie
reklamacyjne




96

Sprawdzian pisemny

PRZYGOTOWANIE DO EGZAMINU

97-120

Powtdrzenie materiatu przed egzaminem

rozwigzywanie testow i zada

projektowych

Opracowanie
mgr Janeta Kasprzycka
mgr Jolanta Komorniczak




